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Stadte zukunftsfanig machen:
gemeinsam gedacht,
gemeinsam gebaut

10.01.2026 Neujahrsempfang der Stadt Wirselen
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Wir sind eine
Full-Service-
Immobiliengruppe
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Die Vielseltigkelt

der Landmarken-
Group Ist unsere
grofie Starke.

Wir sind ein Immobilien-
Powerhouse, das mit
seinen unterschiedlichen,
starken Marken koordiniert
im Markt agieren kann.
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Wir wollen Menschen inspirieren
Jnd begelstern, Indem wir lepbenadige

Jnd identitatsstiftende Orte entwickeln,
die Stadte attraktiver lebenswerter una
Zukunftsfanig machen.

- Landmarken-Versprechen
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3 crfolgsfaktoren
fur erfolgreiche Stadte und Regionen

01. Innovative und etablierte Unternenmen
02. Bildung und Forschung

03. Infrastruktur

04. Wohnraum und Stadtplanung

05. Soziales Miteinander und Teilhabe

06. Kulturelles Angebot und Lebensqualitat
07. Nachhaltigkeit und Umwelt

08. Gute Regierungsfuhrung



1. Innovative
und etablierte
Unternehmen
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Potenzialflache fur
Jnternenmen: 132.200 m* BGE™

*ohne Camp Hitfeld
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4 \WWohnraum
und
Stadtplanung
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120.000 m* Wohnen
davon 42.000 m?*
offentlich gefordert

JNnd um Aache




h. Soziales
Miteinander

und Teilhabe
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Nacnnhaltig
nJtzen was
vornanden |st

Mehr als 90 % unserer Projekte
sind Revitalisierungen von
Gebauden und Brachflachen.
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Die Unit QuarUersentwmklung der Landmarken AG
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Wie zahlt das
Projekt auf den
Erfolg der Stadt

Ziales

Regierungs-

Nachhaltigkeit

3. 20

5 &

Miteinander
und Teilhabe

>

4. \Wohnra

(.
S
=
X~
>
.
=
%)
©
[N
=
=

Innovative

1.

lerte

l

und etab

‘e
1)

Unternehmen

2. Bildung und

chung

Fors




h. Soziales
Miteinander
und Teilhabe
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-runzeltige und fortlaufende Einbindung

Klassische Kommunikation im B-Plan-Verfahren

Vorentwurf [Erarbeitung] Entwurf [Uberarbeitung] B-Plan Reife
Friihzeitige Beteiligung Formelle Beteiligung
der Offentlichkeit der Offentlichkeit
Kommunikation im Singer-Projekt
Vorentwurf [Erarbeitung] Entwurf [Uberarbeitung] B-Plan Reife

Formelle Beteiligung
der Offentlichkeit

Frihzeitige Beteiligung
der Offentlichkeit
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Ergepbnisse unserer digitalen Umfrage

Altersgruppen nach Geschlecht (n = 1103) Hast du zuvor schon einmal an
mMémlich mWeiblich =Divers mKeine Angabe einer Burgerbeteiligung zum
,Singer-Areal” teilgenommen?
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Keine Angabe

Wer hat teilgenommen?



Ergepbnisse unserer digitalen Umfrage

Was mochtest du uns noch
mit auf den Weg geben?

Was vermisst du in der Wurselener Innenstadt und wurdest du gerne
im Singer-Areal realisiert sehen? (Mehrfachantworten maglich)

0 50 100 150 200 250 300 350

_Sicherheit schaffen
Quartierstreffpunkt
Angebote zur Kinderbetreuung | N NI -+ preiswerter Wohnraum

Sportmoglichkeiten im offentlichen Raum 190 \‘«""1<7w”"*713‘(1"'\;3?'rDr_ogeriemarkt
Stellplatze_schaffen
. Spielplatz/Spielflache
Kinder/Jugend berucksichtigen

~Grunflachen/Natur

intelligente Verkehrsfiihrung
ansprechende Gestaltung
offentliche Raume schaffen

sarercieiet = [nze|nandel

Nutzungsmix

Einkaufsmoglichkeiten (Supermarkt, Drogerieetc.) I e 239
PKW-Stellplatze 127
Gesundheitseinrichtungen (wie Apotheken, Arzte etc.) [N 37
Freizeitmogionkeiten I <
Gastronomische Angebot (Cafés, Restaurants etc.) | NNNEGENEEEEEE o7

Sonstige 74

Mehr Ergebnisse und Infos zur Umfrage?

——> einfach den Code scannen \J







Packen wir es an

gemeinsam fur c

L =e Jens Kreiterling
Vorstand der Landmarken AG

._" | Dr. Friederike Fugmann
| '\g\\\ Leitung Unit Quartiersentwicklung
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\Vielen
Jank.

www.landmarken de
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